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K-POP� 파워와� 글로벌� 팬더스트리!
이규탁� 한국조지메이슨대학교� 교수� �

“K-POP의� 힘,� 그� 팬더스트리의� 힘과

K-POP이� 지닌� 영향력을� 꾸준히� 유지하기� 위해� 노력하며

대한민국의� 음악이� 글로벌� 음악이� 되어가는� 지금!

K-POP� 산업의� 지속성을� 위해� 더� 많이� 생각해야합니다.“

■� BTS의� 글로벌� 시장� 성공전략

• ‘흙수저� 아이돌’의� 성공기
- 중소� 기획사의� 국내에서의� 한계점을� 극복하고� 해외에서의� 적극적인� 활동과� 온라인상의

노력으로� 점차적으로� 성장한� 그룹

• ‘차세대� 리더� (Next� Generation� Leader)’
- 중소� 기획사의� 국내에서의� 한계점을� 극복하고� 해외에서의� 적극적인� 활동과� 온라인상의

노력으로� 점차적으로� 성장한� 그룹

★� 글로벌� 팬클럽� 아미� (ARMY,� Adorable� Representative� MC� for� Youth)

⇒� 글로벌� MZ세대의� 문화적� 감수성에� 부합

• 세계적으로� 인정� 받은� 선한� 영향력
-� 타임(Time)지� 선정� ‘온라인에서� 가장� 영향력있는� 25인’� (2018.� 6.� 30.)

-� 2017년� AMA� 공연:� 구글� 트렌드� 토픽� 최상위� 랭크

:� 소셜미디어� 활용을� 통해� 수천만명� 이상의� 팔로워� 확보

� (‘ARMY’:� 방탄소년단의� 인기� 기반)�

⇒� 글로벌� 인터넷� 상에서� 가장� 영향력� 있는� 가수

� � (=� MZ세대에게� 가장� 널리� 알려진� 동시대� 가수)
<2018년� 6월� 타임(Time)지� 커버>
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� � • 사회� 운동� 조직화� 가능성�
� � � -� BLM� 운동� 100만� 달러� 기부

� � � -� 트럼프� 유세장� NO� � SHOW� 운동

� � � -� 인종차별� 반대� 운동

� � � -� 기후변화와� 환경문제에� 관한� 메시지

� � � -� LOVE� YOURSELF� 캠페인� 등

� � � � � � � <2018년,� 2020년� BTS의� 두� 차례� UN� 연설>

� � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � ‘그들만의� 문화’가� 세상을� 움직이는� 힘이� 된다!�

BTS� 현상을� 주도하는� 능동적인� 글로벌� 팬덤

⇨ 아미(ARMY,� Adorable� Representative� MC� for� Youth)
-� 전문가/미디어를� 능가하는� 전문성� 확보

-� 가수와� 팬덤의� 상호� 교류를� 통한� 끈끈한� 결합� 혹은� 개입

-� 관련� 상품� 구매� 뿐만� 아니라� 다양한� 방식으로� 지원� (ex.� 방송� 출연시키기� 위한� 일사불란한� 행동� 등)

■� 팬더스트리� Fan+Industry

� :� 팬덤을� 기반으로� 한� 비즈니스·산업,� K-POP의� 전세계적인� 인기로� 부상한� 신조어

⇒� 글로벌� 팬들을� 위한� 소셜� 커뮤니티� 플랫폼에서부터� 팬들이� 만든� 창작물을� 공유·구매하는� 플랫폼까지�

다양한� 비즈니스� 모델이� 등장(콘텐츠를� 생산하고,� 재공급하는� 소비자� 중심적인� 구조의� 확장)

ü BTS의� 기획사인� 하이브에서� 만든� ‘위버스’� 플랫폼� 구축

<Weverse� 팬� 커뮤니티� 역할의� 소셜� 네트워크� 서비스>

-� 글로벌� 팬덤을� 플랫폼으로� 구축하며� 가입자� 총� 1400만� 명을� 보유한� 대형� 플랫폼으로� 성장

-� 단순한� 팬클럽,� 커뮤니티가� 아닌� 콘텐츠와� 굿즈� 판매� 등으로� 비즈니스� 종합� 플랫폼으로� 확장

“음악을� 비롯한� 문화·미디어� 산업을� 넘어

그들만의� 문화라고만� 여겨졌던� 행동들이

정치,� 노동,� 문화,� 사회,� 이슈에� 큰� 영향을� 끼치고,

그렇기에� 단순히� 음악� 산업이란� 좁은� 카테고리에� 한정하기보다는

이들의� 영향력과� 가능성을� 더� 큰� 범위에서� 바라봐야하며

하나의� 인더스트리로서� 기능을� 할� 수� 있다는� 것을

이� 방탄소년단의� 사례를� 통해� 느낄� 수� 있겠습니다.“


