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세계박람회는

올림픽·월드컵과 함께

세계3대 메가이벤트

후보도시 4개국 중

리야드와 부산이 실질적 

경합 중

향후 일정

’22.11월: 3차 PT

’23.  3월: 현지실사

’23.  6월: 4차 PT

’23.11월: 5차 PT(최종결정)

SUMMARY

Global Insight는 주요 이슈에 대한 글로벌 시각과 시사점을 정리하여 제공되는 자료입니다.

✽자료: 부산세계박람회 유치위원회

✽자료: BIE(Bureau International des Expositions, 국제박람회기구)

2030세계박람회 개최를 두고 부산, 리야드, 로마, 오데사 유치경쟁 중
✽세계박람회는 등록�인정박람회로 구분, 부산은 등록박람회 유치 도전 중 

정부의 강력한 유치 의지, 보편적 가치에 맞는 주제와 프로그램 개발, 
국내 유치열기 확산, 민관협력 강화 필요

직접경제효과, 도시재개발을 통한 국가균형발전, 침체된 도시 재도약 등

중국 ’10  지도층의 강력한 유치의지, 사전 인프라 구축(개최지 선정 1년 전)

이탈리아’15  인류 공통 현안·국제사회에 기여할 참신한 주제 (식량문제) 설정

UAE ’20  소셜미디어의 전략적 활용으로 국내외 홍보·시민 유치열기 확산

일본 ’25  정부·지자체·민간(경제계)의 역할분담, 민간부문 적극적 참여 

해외 엑스포
유치 성공 전략

개최 효과

현황

시사점

세계(등록)박람회(World Expo:Registered Exposition) 란?

2030세계박람회 유치 후보도시 현황

 올림픽, 월드컵과 함께 세계3대 메가이벤트로 불리는 경제·문화올림픽

세계(등록) 박람회
(Wolrd Expo: Registered Expo)

전문(인정) 박람회
(Specialized Expo:Recognized Expo)

주제 광범위한 주제 명확한 특정 주제

주기·기간 매 5년마다 6주~6개월 등록박람회 사이/3주~3개월

비용부담
개최국은 부지만 제공

참가국은 자국경비로 국가관 건설
개최국이 국가관 건축하고
참가국에게 유·무상 임대

개최사례 상하이(’10), 밀라노(’15), 두바이(’20), 오사카(’25) 대전(’93), 사라고사(’08), 여수(’12)

※2030부산세계박람회 유치시, 세계3대 메가이벤트를 모두 개최하는 7번째 국가
   (미국, 일본, 독일, 프랑스, 캐나다, 이탈리아 6개국…부산 유치시 7번째 국가 한국)

 부산  리야드  로마  오데사

후
보
자

주
제

세계의 대전환, 

더 나은 미래를 향해

변화의 시대: 

지구를 내일로 이끌다

사람과 지역: 

도시 재생, 포용성, 혁신
르네상스, 기술, 미래

장
점

◈ 탄탄한 인프라
◈ 풍부한 행사경험
◈회원국에 한국의 

   발전경험 공유 가능

◈ 사우디 종합개발전략과 

   시너지 효과
◈ 오일머니 파워 

◈ 높은 도시 인지도
◈ EU회원국의 지지

◈ 국제적 동정여론

약
점

◈ 낮은 도시 인지도
◈직전 엑스포, 인접국

   (일본)에서 개최

◈ 더운 기후
◈ 부족한 인프라
◈ ’20년 엑스포, 인접국   

   (두바이)에서 개최

◈’15년 밀라노엑스포,

   ’26년 밀라노�코르테나  

   동계올림픽 개최 예정

◈ 전쟁으로 실사 불가능
◈ 한시적 후보 지위 박탈 

   (5.5~9.7)



전
략

➊ 지도층의 강력한 유치 의지 & 중앙정부 차원의 적극적 지원

❖ 장쩌민 주석: 세계박람회와 베이징올림픽을 2대 국가행사로 규정해 총력 지원

❖ 주룽지 총리: BIE 회원국 순방해 최고 결정권자 면담, BIE 의장·사무총장 면담

➋ 사전 인프라 구축�외곽이 아닌 도심에서 개최  접근성 개선, 도시재개발 기회

❖ 개최지 선정 1년 전 국제엑스포센터 완공, 상하이를 관통하는 황푸강변 핵심부를     

    엑스포 부지로 활용하는 개발계획 확정 

평
가

➊ 역대 최대규모 최대흥행(최다 관람객, 최다 참여)

➋ 상하이가 공업도시에서 국제적 상업�금융�문화 도시로 이미지 변모, 인지도 상승

성공적으로

엑스포를 개최한 국가는

수천만 관광객 유치하고

도시재생 성공해

✽자료: EXPO ’70 기념공원, Shaghai new international expo center, 부산시, BIE

✽자료: BIE, 포스코경영연구소, 부산발전포럼, 상해인민출판사

세계박람회 개최 필요성: 경제적효과 및 직간접 영향

중국(2010)의 유치 성공 전략

 1970 오사카  2010 상하이  2030 부산(예상)

경제효과 34조원 110조원 61조원

고용창출 22만명 63만명 50만명

관람객 6,422만명 7,309만명 3,480만명

파급효과
국가발전 대내외 홍보

국민 자긍심 고취
도시재개발, 도시인지도 상향

시민의식 함양 
북항재개발 등 도시재생
국가균형발전의 기회

지속
가능한

사후활용

기념공원으로 조성 전시관 재활용, 공원조성 비즈니스·복합문화공간 조성

종전 최대규모(오사카,’70) 종전 최대규모(하노버,’00)(상하이,’10) (상하이,’10)

참가 국가 �국제기구 수 관람객 수(만 명)

192 7,309
174 6,422

✽자료: BIE, 포브스코리아, KOTRA, 언론종합

전
략

➊ 참신한 주제 발굴: ‘지속가능한 먹거리’라는 인류 공통의 구체적 문제에 집중

➋   ‘지속가능성’ 가치와 연계해 친환경 전시장 구축, 탄탄한 사후활용계획

평
가

엑스포에서 식량주권을 강조하는 밀라노헌장(Carta di Milano) 발표하는 등 

글로벌 정책수립에 기여

이탈리아관: 생명의 나무

◈  지속가능한 친환경 마감재 사용한 친환경 전시장 구축

◈  행사부지를 과학기술 전용 혁신공원으로 재개발(̓  24년 완공)

◈ ‘ 식량문제’라는 글로벌 공통 현안에 대한 참신한 주제 선정

        신기술이나 국력을 선보이던 엑스포를 인류 보편적 

        과제 논의의 장으로 전환 마스코트: 푸디

이탈리아(2015)의 유치 성공 전략

지도층의 전폭적 지원,

사전 인프라 구축

식량 문제에 집중한 

참신한 주제 



전
략

➊ 유치도시 홍보와 시민들의 유치열기 확산 위해 소셜 미디어 적극 활용

❖인터넷�SNS 사용자 비율이 높은 장점을 살려 소셜 미디어로 적극 홍보

평
가

➊ 중동지역 최초 세계박람회로 상하이엑스포 이후 역대 최대 규모 (192개국 참가)
➋ 코로나 이후 유관객으로 열리는 첫 대규모 국제행사로 코로나 이후 경제활동 
    정상화 가속화 계기(코로나로 1년 연기되어 ’21.10월 개최)

■내용문의: 류성원 팀장(02-3771-0252), 박예지 책임연구원(0151) pyj@fki.or.kr

   민관합동 유치위원회 통해 정부�지자체�민간 유기적 총력 대응(日: 민관유치위)

   개최지 결정 투표권한이 있는 BIE 회원국의 최고결정권자의 관심사 파악 등 

       회원국별 맞춤형 외교적 교섭전략 강화(中: 총리의 회원국 방문�고위관리 중국 초청)

   범인류적 보편적 가치 관련 주제 선정, 세부프로그램 개발(伊: 식량문제)

   후보국이 가진 특장점 활용한 유치 전략 수립(UAE: 소셜미디어, 韓: 한류 활용)

   회원국이 공감할 수 있는 발전경험�엑스포 관련 경험 공유

쟁점과 체크포인트

소셜미디어 적극 활용

민관 역할 분담, 

민간 주도 유치조직 설치

✽자료: 두바이엑스포 브로셔, 두바이엑스포 홈페이지, BIE, 외교부

✽자료: 부산발전연구원, 2025일본만국박람회유치위원회, 간사이광역연합

전
략

민관역할 분담해 중앙�지자체�민간 총력 대응, 민간 경제계 주도 유치위 설치

중앙정부
외교루트 통해

유치교섭 활동

지자체
유치 기본계획 초안 마련, 

주최지역 목소리 반영

민간
(경제계)

유치위원회 주도, 

민간채널 통한 프로모션 등 

적극적 참여

T/F
(위원장: 장관)

2025 일본엑스포 본부 
(위원장: 장관)

2025 일본엑스포 사무국주 파리 일본대사관 T/F 

외무성 경제산업성

● 조직위원장: 경단련 회장
● 부위원장: 오사카부 지사, 오사카경단련 회장
● 위원: 기업인, 지방정부, 관련단체, 개인 등

옵서버: 경제산업성

중앙정부

2025 세계박람회유치위원회(민간기업+지방정부)

UAE(2020)의 유치 성공 전략

일본(2025, 개최예정)의 유치 성공 전략

➊ #DubaiExpo2020 해쉬태그 달기 

➋ 젊은세대로 구성된 ‘UAE Expo 2020 Ambassadors’ SNS 활동

       시민들 유치열기 확산, 유명연예인  � 정치인이 SNS에 두바이 지지 표명

개최지 선정 시기의 인터넷 사용자 비율(인구대비, ’13년) 인터넷이용자 중

페이스북사용자 비율 

아랍지역 24개국 중1위

(45%, ’10.12월)

UAE

러시아

브라질

88%

68%
51%

✽자료: World bank ✽자료: Arab Social Media Report

개최지 확정 전 SNS 팔로워수(’13.10~11월경) 개최지 확정 전 트위터 멘션 언급 비율(’13.4~10월)

두바이 이즈미르 상파울루 예카테린부르크

경쟁 3개 도시 합계

두바이

55%

45%

7,224

189
637

4,261 1,591

76,40794,000
854,000  페이스북  트위터

✽자료: Gulf news



글로벌 싱크탱크 FOCUS 

❖ 코로나19로 인해 2020~2025년 유로 지역(Euro area) 잠재생산량은    
    코로나  19가 발생하지 않았을 때보다 0.8% 이상 감소할 것으로 추정

❖ 산업 부문별로 보면 ‘도소매, 운송, 숙박업’, ‘기타 서비스업’이 가장 타격을 많이   
     받아 2020~2025년까지 누적 잠재생산량이 약 1.4~1.6%의 감소할 수 있음
     ✽코로나19가 없었을 때보다 도소매업 1.6%, 운송 1.4%, 기타서비스(레저활동, 수리, 

         미용업 같은 개인서비스업 등을 포함) 1.4%의 잠재생산량 감소 추정

❖반면, ‘정보통신업’은 코로나19로 인한 잠재생산량 손실이 거의 없음

❖ 코로나19 발생 이전(2010~2019)에는 운송비용 증가율이 미국 내 
   수입가격 상승률에 미치는 영향이 미미했으나, 코로나19 이후(2020
    ~2021)에는 영향이 있는 것으로 나타남
     ✽코로나19 동안 운송비 증가율이 1%p 높아지면, 수입가격 상승률은 0.0419%p
        ~0.0684%p 상승함

❖ 상품 유형별로 보면, 식품(food), 자재(materials)가 기계�전자�부품
     (machines electronics&parts), 소비재(consumer goods)보다 운송비 
     영향을 많이 받음
     ✽운송비 증가율이 1%p 높아질 때, 상품 유형별 수입가격 상승률은 식품 0.0719%p 

       상승, 자재 0.056%p 상승했으나, 소비재(0.00489%p)와 기계�전자�부품(0.0105%p)은 

        영향을 덜 받음

❖ 코로나19 발생 이후 급격한 운송비 상승을 감안하면, 최근 미국의 
     수입가격 상승의 상당부분은 운송비 증가에서 기인하는 것으로 추정

The impact of the 
COVID-19 shock on 
euro area potentioal 
output: a sectoral 
approach

코로나19가 유로지역 

잠재성장률에 미치는 

영향  

Nicolò Bandera, Katalin Bodnár, 
Julien Le Roux, Béla Szörfi, 
Patrick Tyrrell
2022.9.

Shipping Prices and 
Import Price Inflation

운송비와 수입가격 

인플레이션 

Maggie Isaacson, Hannah Rubinton
2022. 8.

https://www.ecb.europa.
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  코로나19 위기가 없을 때

  코로나19 위기가 있을 때

  유럽집행위원회 예상 
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기본 시나리오에 따른 잠재생산량 증가율(potential output growth) 추정


